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LT - das meistgelesene Fachmagazin
der Schweizer Lebensmittelbranche
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Technische Angaben

Allgemeine Insertionsbedingungen

Seit Uber 40 Jahren informiert die LT als fiihrende Fachpublikation
Experten und Fuhrungskréfte der Lebensmittel- und Getréankeindustrie
genauso wie die entscheidenden Fachleute aus Forschung und Ent-
wicklung. Als offizielles Verbandsorgan der Schweizerischen Gesell-
schaft fur Lebensmittel-Wissenschaft und -Technologie, SGLWT, ist die
LT das meistgenutzte Informationsmedium der Branche.

Die LT informiert die Entscheider tber alles Wissenswerte zum Lebens-
mittelmarkt, zur Lebensmittelverarbeitung und Uber neue Entwicklungen
der Ernédhrung, Forschung, Lehre und industriellen Anwendungen. Dabei
greift die Redaktion alle Themengebiete auf, die ihre Leser taglich
bewegen. Der Bogen ist weit gespannt und reicht von Roh- und Zusatz-
stoffen Uber Verfahrens- und Automatisierungstechnik, Qualitats-
sicherung und Analytik, Hygiene, den Apparate- und Anlagenbau nebst
Mess-, Steuer- und Regelungstechnik, Kélte-, Warme- und Klimatechnik
bis hin zur Verpackung des fertigen Produkts sowie zum gesamten
Materialfluss und zur Logistik.

Neben den technischen Informationen berichtet die LT auch tber neue
Vorschriften und gesetzliche Rahmenbedingungen sowie aktuelle Markt-
trends und setzt somit Entscheider in die Lage, ihre Produktion und ihr
Produkt-Portfolio erfolgreich auf sich verdnderte Rahmenbedingungen
anzupassen.

Dabei greift die Redaktion auch immer wieder heisse und kontrovers
diskutierte Themen auf und scheut auch nicht davor zuriick, Ross und
Reiter zu nennen. Somit bietet die LT als das Schweizer Fachmagazin
im Lebensmittelbereich dem Fachmann einen kompetenten Uberblick
bei komplexen Technologien und hilft so, Technik- und Investitions-
entscheidungen zielsicher zu treffen.

So ist die LT die meistgelesene Fachpublikation fir Fach- und Fiih-
rungskrafte in der Lebensmittelbranche und damit die ideale Plattform
fur lhren erfolgreichen Werbeauftritt.

LT - HIER TREFFEN SIE IHRE ZIELGRUPPE
OHNE STREUVERLUST!
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Unsere Leser sind lhre Kunden
Quelle: Vertriebsdatenbank Binkert Medien AG, August 2011

LT-Leser nach Firmengrosse

Mehr als 1000 Mitarbeiter: 2,5 %

Keine Angabe: 6,3 %

500 bis 999 Mitarbeiter: 2,5 %

100 bis 499 Mitarbeiter: 15,0 % bis 9 Mitarbeiter: 25,7 %

50 bis 99 Mitarbeiter: 12,3 %

10 bis 49 Mitarbeiter: 35,6 %

LT-Leser nach Funktionen

Einkauf/Verkauf/Marketing: 9,4 % Diverse: 1,1 %

Qualitatssicherung: 9,6 %

Geschéaftsfiihrer: 55,4 %

Produktion/LM-Ingenieure: 24,6 %

84,4 % der Leser sind
in leitenden Positionen tatig.

Branchenaufteilung der LT-Leserschaft

Ausbildungsstatten, offentl. Institutionen: 3,9 %

Diverse: 1,5%

Beratung, Forschung, Entwicklung: 10,7 %

Chemie/Pharma/Hygiene: 5,3 % Nahrungsmittelindustrie: 33,1 %

Verpackung/Logistik: 8,6 %

Getréankeindustrie: 6,5 %

Masch./Apparatebau, Zubehér: 19,2 %

Lebensmittelhandel/Gastronomie: 11,2 %
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Quelle: Leserbefragung August 2010

Darum wird die LT gelesen

Zustimmung (Mehrfachnennungen)
Um neue Trends zu erfahren 4%

Um den Wissensstand zu aktualisieren ,6%
Informationen aus der Branche 2%
Informationen zu Verfahren und Prozessen 49,7%

Grundlage fiir berufliche Entscheide 12,5%
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Die LT bietet grossen Nutzwert
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Gentigend Praxisbeispiele ,5%
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Geniigend neue Trends
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Weitergehende Informationen zu Fachthema ,6%
Relevante Informationen aus der Branche 73,2%

Unterstiitzt im Berufsleben ,0%
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Deckt eine sinnvolle Breite an Themen ab 90,1 %

Kann meinen Wissensstand aktualisieren
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Beitrage wirken unabhéngig und seriés 1%
Stellt unterschiedliche Meinungen dar ,0%
Modern und frisch 1%

Kompetent ,0%

Aktuell ,6%

NP OF OF o F ©
NDE WOF OF OF W
[ W=3 ol NeN S



6 MEDIADATEN 2012 [H] [B] MEDIADATEN 2012 7

Themenplan 2012

Prozesse und Kontrollsysteme Branchenfokus
> =
© E é
:% c % 3 % g § Qo
R = | £| o 5| 2 =) 5
= £ 5 | 3 T | o ~ c k7]
2 | 8|3 37|z 2| E|5 | 2 = g S
e o 5| &| S gl <|5 < © g| £ 5
o £ 2] < <|S|E|lg|=|s|2|5z 2| |82 3 = Bl &3
5 s | 3| 2|2 Els|S12|El3|5|38E|S|35|2|¢8]|s o| 8|2 &|5] 8
gl 5 3 |s|8|E|e|8|5|5|5|8|8| |58l & 8|S |5|c|€|=|e|l8|2|e|l2|=e|tE|s =
S < 8 S| o|lsg|le|le|T|¢s|5|B|S|cl=<|s|8|8|s|2[S|g|E|2|€|5|L8|5]| 7|3 2
2 a S |22l E| 28| |5 |=5|8|8|5|32/5|5 & z|s|5|lel2|E|lBla|ls|lels|s 8
< b < f|lal2|T|=2|le|8|=|=|a|lad|d5|2 |2 |=|Z|(a|o|c|f|oc|lo|s|=|0|c|a =
1/2 | 14.2.12 | 24.1.12 | & | H | n | H | LogiMat, Stuttgart, 13.-15.3.2012
3 | 13.3.12 | 21.2.12 | | | | | | | Anuga FoodTech, Kéln, 27.-30.3.2012
4 | 17.4.12 | 27.3.12 | | H | n | | easyFairs Verpackung, Zirich, 24.-25.4.2012
easyFairs LABOTEC Suisse, Basel,
9.-10.5.2012
5 | 15.5.12 | 24.4.12 | | H | N | | | Vitafoods, Genf, 22.-24.5.2012
easyFairs Schittgut, Basel, 23.-24.5.2012
Achema, Frankfurt 18.-22.6.2012
6 | 19.6.12 | 29.5.12 | W | | | | | | | |
7/8 | 14.8.12 | 24.7.12 || | | | || | B | iba, Mlnchen, 16.-21.9.2012
9 11.9.12 | 21.8.12 | | | | | | | | | | | InterMeat/InterCool/InterMopro, Diisseldorf,
23.-26.9.2012
PrintPack/FachPack, Niirnberg,
25.-27.9.2012
Chillventa, Paris, 9.-11.10.2012
10 | 9.10.12 | 18.9.12 | W | W || | | | | ipa, Paris, 21.-25.10.2012
11 | 6.11.12 | 16.10.12 | | | | | | | Brau Beviale, Niirnberg, 14.-16.11.2012
Emballage, Paris, 19.-22.11.2012
12 | 4.12.12 [ 13.11.12| & | | | | B | FBK, Bern 20.-24.1.2013
ISM/ProSweets, KéIn, 27.-30.1.2013

Themenanderungen aus aktuellem Anlass bleiben der Redaktion vorbehalten.

Sténdige Themen und Rubriken in der LT: Wissenschaft und Forschung, Neues aus der SGLWT, neue Produkte. BINKERT MEDIEN AG
Passen Ihre Produkte zu keinen vorgesehenen Themen? Teilen Sie uns dies per Mail mit, wir versuchen gerne, CH-5080 Laufenburg Telefon +41 (0)62 869 79 00 LEBENSMITTEL
den Themenplan auch lhren Bediirfnissen anzupassen. anzeigen@LT-magazin.ch Fax +41 (0)62 869 79 01 TECHNOLOGIE
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Anzeigenformate

Heftformat: A4 (210X297 mm, BXH)

4-Seite hoch 2-Seite quer 2-Seite hoch 5-Seite quer '3-Seite hoch
190X259,5mm 190X127,5mm 93%259,5mm 190X83,5mm 60,5X259,5mm
210X297 mm* 210x143,5mm*

Y4-Seite quer Y4-Seite hoch 8-Seite quer 8-Seite hoch Europaformat
190X61,5mm 93Xx127,5mm 190x28,5mm 93X61,5mm 131x185mm

* Nettoformat fiir randabfallende Inserate.
Diese missen mit einem allseitigen Beschnitt von 3mm geliefert werden.
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Anzeigentarife

Giltig ab 1. Januar 2012. Preise in CHF (zzgl. 8,0 % MwSt.)
Zahlungen in Euro werden zum Tageswechselkurs verrechnet.

HEFTINHALT (Heftformat 210297 mm, Satzspiegel 190%X259,5 mm)

Format BXH in mm sw 2c*
1-Seite 190%x259,5 2750.- 3100.—-
2-Seite 93%259,5/190x127,5 1650.— 1950.—
5-Seite 60,5%259,5 /190X 83,5 1350.— 1550.—-
Y4-Seite 93%x127,5/190% 61,5 880.— 1080.-
g-Seite 93x 61,5/190x 28,5 620.—- 720.-
Europaformat  131Xx185 2150.- 2500.-

3c*
3450.-
2250.-
1750.-
1280.—
820.-
2850.-

4c*
3800.-
2520.-
1950.-
1480.-
920.-
3200.-

* Farben: Euroskala, Pantonefarben werden in CMYK umgewandelt

Zuschlage: Platzierungszuschlag 10 %
Randanschnitt 10 %

SONDERPLATZIERUNGEN

Platzierung Format 4c*

2./4. Umschlagseite 1-Seite 3900.-

Inhaltsverzeichnis, rechts  %-Seite hoch 2900.-

Inhaltsverzeichnis, rechts  ¥s-Seite hoch 2100.-

SONDERWERBEFORMEN

Produktneuheit 4-farbig ~ Text und 1 Farbbild, 4-Seite 420.-
Text und 1 Farbbild, 12-Seite 830.-
Text und 1 bis 2 Farbbilder, 4-Seite 1650.—

Firmenprofil Text, Bild, Logo, Y4-Seite 600.—

ONLINE-AUFTRITT AUF www.LT-magazin.ch

Werbebutton 120X 60 Pixel, 1 Monat 250.-

Werbebutton 120X 90 Pixel, 1 Monat 300.-

Werbebutton 174x171 Pixel, 1 Monat 450.-

Werbebutton 468X 60 Pixel, rotierend, 1 Monat 350.-

Skyscraper 160X600 Pixel, Platzierung rechts aussen, 1 Monat 900.-

Flying banner 468X 60 Pixel, 1 Monat 900.-

Stellenborse Stellenanzeige, 1 Monat 520.-
in Kombination mit Printausgabe 200.-

RABATTE

Bei Abnahme des Anzeigenabschlusses innerhalb eines Jahres

Malstaffel Mengenstaffel

3 Anzeigen 10% 3 Seiten 15%
5 Anzeigen 15% 5 Seiten 20%
10 Anzeigen 20% 10 Seiten 25%
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Anzeigentarife

Giltig ab 1. Januar 2012. Preise in CHF (zzgl. 8,0 % MwSt.)
Zahlungen in Euro werden zum Tageswechselkurs verrechnet.

BEIHEFTER 210%297, max. Rohformat 215x305*

Umfang Werbewert
4-seitig 2850.-
8-seitig 3250.-

zusétzliche Versandpauschale

Weitere Angebote auf Anfrage.
Beihefter sind nicht rabattierfahig.

BEILAGEN max. Format 203x290

Technische Kosten

350.-
350.-

Preis total
3200.-
3600.-

150.-

* Anlieferung im Rohformat (in einem Bogenteil) ungeschnitten, gefalzt:
Kopfbeschnitt 5mm, Fussbeschnitt min. 3mm bis max. 5mm,
Frontbeschnitt min. 2mm bis max. 5mm, zwingend 10mm Greiferrand hinten.

Umfang Werbewert Technische Kosten Preis total

4-seitig 2850.- 350.- 3200.-

6-seitig 3050.- 350.- 3400.-

8-seitig 3250.- 350.- 3600.-

zusatzliche Versandkosten (bis 50g) 0.11/Stk.

Weitere Angebote auf Anfrage.

Beilagen sind nicht rabattierfahig.

Bei Auftragserteilung bitte Muster anliefern.

Auflagen bis 10 Tage vor Erscheinungstermin anliefern.

Mit Vermerk beschriften:

Zeitschrift Lebensmittel-Technologie, Ausgabe

Lieferanschrift:

Binkert Druck AG, Baslerstrasse 15, CH-5080 Laufenburg

BEZUGSQUELLENVERZEICHNIS

Frequenz 10 Ausgaben pro Kalenderjahr

Grosse Spaltenbreite 43 mm, Héhe nach Wunsch (inkl. Firmenlogo)

Preis pro Ausgabe und Rubrik, pro mm 2.40
Zuschlag fir farbiges Logo 20%

Rabatte ab Eintrag in 3 Rubriken 5%
ab Eintrag in 6 Rubriken 10%
ab Eintrag in 10 Rubriken 15%
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Technische Angaben

DRUCKUNTERLAGEN
Es werden nur digitale Druckvorlagen angenommen.
Hierbei gilt PDF als Standard und ist der Lieferung anderer Dateiformate vorzuziehen.

DATENANLIEFERUNG
Druckfertige digitale Vorlagen

PDF-Format PDF/X-1a, PDF/X-3

Schrift Schriften miissen im PDF eingebettet sein.

Bildauflésung 300 ppi

Format/Beschnitt Die Dokumentgrdsse sollte der korrekten Grésse der bezahlten Inserate-

flache entsprechen. Bei randabfallenden Inseraten muss allseitig ein Be-
schnitt von 3 mm angebracht sein.
Die Formate entnehmen Sie bitte auf Seite 8.

Daten zur Druckaufbereitung

Programme Adobe InDesign, Adobe PhotoShop, Adobe lllustrator (alle CS3).
Der Mehraufwand fiir Dateniibernahme ab MS-Office-Programmen wird
zusétzlich verrechnet.

Schriften Schriften miissen mitgeliefert werden.
Bildaufldsung 300 ppi
Format/Beschnitt Die Dokumentgrdsse sollte der korrekten Grosse der bezahlten Inserate-

flache entsprechen. Bei randabfallenden Inseraten muss allseitig ein Be-
schnitt von 3 mm angebracht sein.
Die Formate entnehmen Sie bitte auf Seite 8.

DATENUBERMITTLUNG
E-Mail anzeigen@LT-magazin.ch
Datentrager CD-ROM, DVD-ROM

VOLLSTANDIGKEITSKONTROLLE
Fur die Vollstandigkeitskontrolle bendtigen wir einen Abzug lhres Inserats (Print, Fotokopie, Fax).
Liegt uns dieser nicht vor, lehnen wir die Verantwortung fir eine korrekte Erscheinung ab.

GUT ZUM DRUCK
Ein Gut zum Druck wird nur auf speziellen Wunsch und als PDF per E-Mail versandt.

DRUCKTECHNISCHE ANGABEN

Druckverfahren Bogenoffsetdruck
Farbe Euroskala
Rasterweite 60er-Raster
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Allgemeine Insertionsbedingungen

1. Die Insertionsbedingungen sind
auf alle Inseratdispositionen der Bin-
kert Medien AG anwendbar, sofern
nicht schriftlich anderes vereinbart ist.
Soweit diese Bedingungen keine ab-
weichenden Regeln beinhalten, gelten
fur das Vertragsverhdltnis die Vor-
schriften Uber den Werkvertrag, Art.
363ff. OR. Ein Konkurrenzausschluss
wird nicht zugesichert.

2. Die im vorliegenden Anzeigentarif
der jeweiligen Publikationen enthalte-
nen Preise, Zuschlédge, Rabatte und
Kommissionen werden fir alle Auftrag-
geber nach einheitlichen Richtlinien
angewendet. Eine Anderung des An-
zeigentarifs bleibt vorbehalten und gilt
auch flr laufende Auftrdge und Ab-
schlusse.

3. Die im Anzeigentarif bezeichneten
Rabattvereinbarungen werden nur
dem Auftraggeber und nur fiir die in-
nert eines Jahres erscheinenden
Anzeigen gewahrt (Anzeigenjahr). Ge-
legenheitsanzeigen, Beihefter und Bei-
lagen werden nicht in die Rabatt-
vereinbarungen einbezogen. Rabatt-
vereinbarungen sind bei Beginn der
Laufzeit zu tatigen und haben lediglich
den Charakter einer Vereinbarung fur
die mutmassliche Umsatzhéhe inner-
halb eines Jahres. Bei Uber- oder Un-
terschreitung des vereinbarten Umsat-
zes erfolgt ein Rabattausgleich ge-
méss der im Anzeigentarif festgeleg-
ten Rabattstufen. Eine Preisgarantie
besteht nicht.

4. Verbindliche Platzierungen werden
ausschliesslich (iber einen Platzie-
rungszuschlag in Hoéhe der in den
Preislisten ausgewiesenen Konditionen
eingerdumt.

5. Fir den Inhalt einer Anzeige ist der
Auftraggeber voll verantwortlich. Der
Auftraggeber hat fir allfallige Ansprii-
che Dritter gegeniliber dem Verlag ein-
zustehen. Der Verlag behélt sich das
Recht vor, die Veréffentlichung von
Anzeigen wegen des Inhalts, der Her-
kunft oder der technischen Form nach
verlagspolitischen oder rechtlichen
Grundsatzen abzulehnen, an laufenden
Anzeigen Anderungen vorzunehmen
oder diese zu sistieren. Anzeigen, die
aufgrund ihrer redaktionellen Gestal-
tung als Anzeige nicht erkennbar sind,
werden mit der Uberschrift «Anzeige»
bzw. «Publireport» gekennzeichnet.

6. Bestellungen, Anderungen oder
Annullierungen von Inseraten erbitten
wir schriftlich. Fehler bei telefonischer
Durchgabe erfolgen auf Gefahr des
Auftraggebers.

7. Korrekturabziige  kénnen  auf
Wunsch fir Empfehlungsinserate ge-
liefert werden, sofern die vollstandigen
Druckunterlagen zum Termin flir Satz-
inserate vorliegen. Die Inserate er-
scheinen grundsétzlich in der dispo-
nierten Ausgabe, selbst dann, wenn
das «Gut zum Druck» noch aussteht.

8. Zusatzliche Leistungen: Die Erstel-
lung von Druckunterlagen, z.B. Lithos
fir Inserate und redaktionelle Publika-
tionen, ausserordentliche Aufwendun-
gen fur Gestaltung, Textentwirfe usw.,
gehen zu Lasten des Inserenten und
werden gesondert in Rechnung ge-
stellt.

9. Fir fehlerhaftes Erscheinen, das
den Sinn oder die Wirkung eines Inse-
rates wesentlich beeintrachtigt, wird
entweder ein Rabatt oder Ersatz in

Form von Inserateraum bis zur Grosse
des fehlerhaften Inserates gewahrt.
Weitergehende oder andere Anspriiche
wegen unrichtiger Vertragserfillung,
z.B. technische Méngel wegen fehler-
hafter und ungeeigneter Druckunterla-
gen, undeutlicher oder sonst mangel-
hafter Vorlagen, abweichender Schrift-
arten und -gréssen oder Uberset-
zungsfehlern, werden abgelehnt. Bei
Farben bleibt eine angemessene Tole-
ranz in der Farbnuance vorbehalten.

10. Zahlungsbedingungen: Die Mehr-
wertsteuer ist im Insertionspreis nicht
inbegriffen. Die Rechnungen sind rein
netto innert 30 Tagen nach Eingang zu
begleichen. Bei rechtlichem Inkasso
fallen alle Preisnachldsse, Rabatte,
Kommissionen usw. dahin. Reklamatio-
nen werden nur innert 10 Tagen nach
Rechnungstellung entgegengenommen.

11. Diese Insertionsbedingungen bil-
den einen integrierenden Bestandteil
jeder Inseratbestellung. Andere als die
hier niedergelegten Vereinbarungen
sind erst nach schriftlicher Bestatigung
durch den Verlag giiltig.

12. Erfillungsort und Gerichtsstand
ist Laufenburg (Schweiz).

Die vorstehenden Allgemeinen
Insertionsbedingungen treten am
1.Januar 2012 in Kraft und ersetzen
alle friilheren Vereinbarungen.





