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LT - das Fachmagazin der Schweizer
Lebensmittelbranche

INHALT

Unsere Leser: Ihre Kunden
Anzeigenformate

Anzeigentarife

Drucktechnische Angaben
Themenplan

Allgemeine Insertionsbedingungen

Als die fihrende Schweizer Fachzeitschrift der Lebensmittel-
und Getrénkeindustrie und offizielles Verbandsorgan der
Schweizerischen Gesellschaft fur Lebensmittel-Wissenschaft
und -Technologie SGLWT ist die LEBENSMITTEL-TECHNOLO-
GIE die meistgenutzte Fachlektlre der Fiihrungskrafte und
Entscheidungstréger produzierender Unternehmen sowie der
leitenden Képfe in Forschung und Entwicklung.

Die LT berichtet zehnmal pro Jahr Gber die News aus der
Verarbeitung, der Erndhrung und dem Lebensmittelmarkt. Sie
verfolgt die Entwicklung in Forschung, Lehre und industrieller
Anwendung und bildet die Themen ab, die die Branche tag-
taglich beschéftigen: Roh- und Zusatzstoffe, Verfahrens- und
Automatisierungstechnik, Hygiene, Qualitatssicherung und
Analytik, Anlagen- und Apparatebau, Mess-, Steuer- und
Regeltechnik, Kélte-, Warme- und Lufttechnik, Verpackung
und Kennzeichnung, Materialfluss und Logistik.

Eine Fachzeitschrift wie die LT hat beim Beschaffen von
Informationen und Entscheidungsgrundlagen nach wie vor
hochste Prioritat. Hier kénnen Sie sich mit Inrem Werbeauftritt
positionieren.

Prasentieren Sie Ihr Angebot an bester Lage!
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Unsere Leser: lhre Kunden

Im Folgenden finden Sie die reprasentativen Ergebnisse einer Befragung von Lesern
der LEBENSMITTEL-TECHNOLOGIE vom Friihling 2005.

Frage: Welche Zeitschriften
nutzen Sie am héufigsten?

Antwort: Die LT wird am hdu-
figsten genutzt. Ausléndische
Zeitschriften spielen dagegen
kaum eine Rolle.

Frage: Welche Stellung nehmen
Sie in Inrem Unternehmen ein?

Antwort: Die LT-Leser nehmen
vorwiegend Flihrungsaufgaben
wabhr.

LT ist die meist genutzte Fachzeitschrift

LEBENSMITTEL-TECHNOLOGIE
Lebensmittelindustrie

Deutsche Ernahrungsindustrie
Chemische Rundschau
Lebensmittelzeitung

Lebensmittel-Technik

0 10 20 30 40 50 60

L )
70 80%

LT-Leser in leitenden Positionen

Student 1%

Teamleiter 12%
Fachkraft/Spezialist 27 %

Ressortleiter 14%

Abteilungsleiter 21%
Geschéftsleitung 25%
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Frage: Inwieweit sind Sie an
Investitionsentscheidungen
beteiligt?

Antwort: 46 % entscheiden
oder sind unmittelbar am
Entscheidungsprozess beteiligt.

Frage: Zu welcher Branche
gehdrt Ihr Unternehmen?

Antwort: Die Hersteller von
Lebensmitteln, aber auch die
Produzenten von Zusatzstoffen
und der Handel bilden die
Hauptzielgruppen der LT. Dazu
die wichtige Zielgruppe der
Engineering-Firmen, die
Projekte begleiten.

Frage: Wir gross ist lhr
Unternehmen/Betrieb?

Antwort: Die Verbreitung der LT
spiegelt die tatsachliche
Struktur der Schweizer
Industrie wider mit ihrer
Dominanz an KMUs.

LT-Leser sind Entscheider

Bin an Entscheidungen
nicht beteiligt

0
Entscheide R
im Team
12%

Bereite Infos fiir
die Entscheidungstrager
vor 49%

Lege Budget fest
und entscheide

im Team oder alleine
34%

Die Hersteller von Lebensmitteln im Fokus

Hersteller von Lebensmitteln
Enginnering
Lebensmittel-Handel
Hersteller von Zusatzstoffen
Verfahrenstechnik
Maschinenbau
Verpackungstechnik
Elektrotechnik/Elektronik
Ausbildung
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Spiegelbild der Schweizer Industrie

Uber 1000 Personen 6.8%

500 bis 999 Personen 6.8%

100 bis 499 Personen 26.5%

50 bis 99 Personen 13.6%

bis 9 Personen 19.8%
10 bis 49 Personen 25.9%
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Anzeigenformate

(Heftformat: 210 x 297 mm, Breite x Hohe)

210x297 mm

'/1-Seite hoch
190 x 259,5 mm
210 x 297 mm*

'/-Seite quer
190 x 127,5 mm
210 x 143,5 mm*

'/-Seite hoch
93 x 259,5 mm

'/-Seite quer
190 x 83,5 mm

'/s-Seite hoch
60,5 x 259,5 mm

Europaformat
131 x 185 mm

'/+-Seite quer
190 x 61,5 mm

* Nettoformat fur randabfallende Inserate.
Diese mussen allseitig mit 3 mm Beschnitt geliefert werden.

'/»-Seite hoch
93 x 127,5 mm

'/s-Seite hoch
93 x 61,5 mm

'/s-Seite quer
190 x 28,5 mm
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Anzeigentarife

Glltig ab 1. Januar 2009. Preise in CHF (zzgl. 7,6 % MWSt.)
Zahlungen in Euro werden zum Tageswechselkurs verrechnet.

HEFTINHALT (Heftformat 210 x 297 mm, Satzspiegel 190 x 259.5 mm)

Format Breite x Hohe in mm sw 2c* 3c* 4c*
1/1 Seite 190 x 259.5 2750.- 3100.- 3450.- 3800.-
1/2 Seite 93 x259.5 /190 x 127.5 1650.— 2000.- 2350.- 2700.-
1/3 Seite 60.5 x 259.5 / 190 x 83.5 1350.— 1550.— 1750.— 1950.—
1/4 Seite 93 x 127.5/190x 61.5 880.— 1080.— 1280.— 1480.—
1/8 Seite 93 x 61.5/190x 28.5 620.- 720.- 820.- 920.-
Europaformat 131 x 185 2150.— 2500.— 2850.— 3200.-
* Farben: Euroskala und Pantone in CMYK
Zuschlége: Platzierungszuschlag 10 %
Randanschnitt 10 %
SONDERPLATZIERUNGEN
Format 4c Inhaltsverzeichnis, rechte Seite
2./4. Umschlagseite 3900.-  1/2 hoch 2900.-
3. Umschlagseite 3800.-  1/3 hoch 2100.—-
SONDERWERBEFORMEN
Fallbeispiel: 2 Seiten inkl. Reportage
Umsetzung durch unsere Redaktion 3800.-
Produktneuheit 4-farbig: Text und 1 Farbbild 1/4-Seite 420.-
Text und 1 Farbbild 1/2-Seite 830.-
Online-Auftritt auf www.lt-magazin.ch:
Werbebutton 120 x 60 Pixel, 1 Monat 250.-
Werbebutton 120 x 90 Pixel, 1 Monat 300.-
Werbebutton 174 x 171 Pixel, 1 Monat 450.-
Werbebanner 468 x 60 Pixel, rotierend, 1 Monat 350.-
Weitere Formate auf Anfrage
RABATTE
Bei Abnahme des Anzeigenabschlusses innerhalb eines Jahres
Malstaffel Mengenstaffel
3 Anzeigen 5% 3 Seiten 15 %
5 Anzeigen 10% 5 Seiten 20 %
10 Anzeigen 15 % 10 Seiten 25 %
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Anzeigentarife

Glltig ab 1. Januar 2009. Preise in CHF (zzgl. 7,6 % MWSt.)
Zahlungen in Euro werden zum Tageswechselkurs verrechnet.

BEIHEFTER (mitgeheftet)

Anzahl Seiten
4-seitig
6-seitig
8-seitig

Breite x Hohe in mm Preis in CHF inkl. Porto bis 50 g
max. Format 215 x 305* 3350.-
max. Format 215 x 305* 3550.—
max. Format 215 x 305* 3750.-

Anlieferung im Rohformat (in einem Bogenteil) ungeschnitten, gefalzt: Kopfbeschnitt 5 mm, Fussbeschnitt min. 3 mm bis
max. 5 mm, Frontbeschnitt min. 2 mm bis max. 5 mm, zwingend 10 mm Greifrand hinten.

Weitere Angebote auf Anfrage. Beihefter sind nicht rabattierfahig.

BEILAGEN (lose)

Anzahl Seiten
4-seitig
6-seitig
8-seitig

Breite x Hohe in mm Preis in CHF inkl. Porto bis 50 g
max. Format 203 x 290* 3750.-
max. Format 203 x 290* 3950.—
max. Format 203 x 290* 4150.-

Weitere Angebote auf Anfrage. Beilagen sind nicht rabattierféhig.

ZUSCHLAGE

Porto

51 bis 75 g 150.-
76 bis 100 g 300.—

Aufgeklebte Postkarten:
CHF 40.-/Tsd. (Mindestgrosse
Inserat 1/1 Seite)

BEZUGSQUELLENVERZEICHNIS

Bei Auftragserteilung bitte Muster anliefern.
Auflage bis 10 Tage vor Erscheinungstermin anliefern.

Bitte mit Vermerk beschriften: Lieferanschrift:
Zeitschrift Lebensmittel- Binkert Druck AG
Technologie und Ausgabe. Baslerstr. 15

CH-5080 Laufenburg

Frequenz:
Grosse:
Preis pro Ausgabe und Rubrik:

Rabatte:

10 Ausgaben pro Kalenderjahr

Spaltenbreite 43 mm, Hohe nach Wunsch (inkl. Firmenlogo)

CHF 2.40 pro mm Héhe

Mit farbigem Logo 20 % Zuschlag

ab Eintrag in 3 Rubriken 5%
ab Eintrag in 6 Rubriken 10 %
ab Eintrag in 10 Rubriken 15 %
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Drucktechnische Angaben

AUFLAGE

FORMAT
DRUCKVERFAHREN
FARBDRUCK
DRUCKUNTERLAGEN

DATENUBERMITTLUNG

DATENTRAGER

DATENSICHERUNG

PROGRAMME

GUT ZUM DRUCK

4150 Exemplare

A4 (210 x 297 mm)

Offsetdruck

4-Farben-Euroskala und Pantone in CMYK aufgeldst
Digitale Daten

ISDN 062 869 79 55 Leonardo Pro oder

E-Mail anzeigen@LT-magazin.ch. Bitte Ihre Bestellung parallel per
Mail oder Fax oder Post Gibermitteln mit allen Angaben wie
Frequenz, Erscheinungsdaten, Grésse, Platzierung, Dateiname,
Titel und einem Ausdruck des Inserates.

Nebst Datenleitung akzeptieren wir alle tblichen Datentrager.
Es gelten die Bestimmungen der Viscom fir die elektronische
Datenlibernahme. Zusétzliches Handling oder die Digitalisierung
von gelieferten Filmen wird separat in Rechnung gestellt.

InDesign und alle Ublichen Layoutprogramme.
Bitte Schriften mitliefern.

Acrobat-4.0 PDF-Dateien, hochaufldsend, Schriften mitgeliefert.
Originalbild und Grafikdateien mitsichern (Tiff-Auflésungen
mindestens 300 dpi). Die Konvertierung von Datensétzen aus
Office-Programmen/PC ergibt einen Mehraufwand, der
verrechnet wird.

Ein Gut zum Druck von Inseraten wird nur auf speziellen Wunsch
als PDF verschickt.



600¢ 60 6} — ¥}
600¢ '60 ¥0 —"10

600¢ 'S0 "GF ="k}
600¢ G0 "20 — 'S0
600¢ ¥0 '€¢ —"¢c

600¢ ‘€0 ‘€L =0}
aujwIal

usyounpy ‘oepuLIp
|oseg ‘os}jaul/uoleWOoINe-08)

unpjueld ‘ewsyoy
juey ‘spoojelA
younz ‘sire4Ases bunyoediap

ujoy ‘081 poo- ebnuy
uassay

USIBMSSNS/epIasIen)/usIeMORg
lassep\/e)uenen

apinpoidialaX|oN/UdIN

1yon4/esnwsn)
yasi4/yosial4

o0+ [euonouN4
18SSEA\/@YUBIIRE

1yon4/esnws)
90UBIUBAUOY

UBIBMSSNS/BpIaIIaD)/usIEmyORy
apnpoidialsO/YDIIN
ewsayjuayouelg

Wluyosyebay ‘-1ena)s ‘-ssoy
Hluyosnuep|

negoejeseddy pun -usbejuy
Buniaisiyewoiny pun ||
aualbAH

yiuyoayebay ‘-1enalg ‘-ssa|y
Jluyosnuep|

MIUYOayNT ‘-sulien -aley
yiuyosisbunyoediap
WIUYovISuaIyepan

AusIBo pun ssnjjeneie
yiAreuy pun Buniayoissielieny
Buniaisiiewoiny pun ||
negejeseddy pun -usbejuy
yluyosyebay ‘-1enaig ‘-sso\
aualbAH

WIUyosIsualyepan
Hluyospuep|
yiuyoaisbunyoedisp
Wluyosyebay ‘-1enalg ‘-ssay
yiuyosisbunyoediap
Buniaisiewolny pun ||
Wluyosisualyepon

yiAreuy pun Buniayoissieleny
MIUYoayNT ‘-eulien -eey
AisiBoT pun ssnjjjeierely
}luydovIsualyepan
uswaypjundiamyosg

600¢ "20 '8¢

600¢ 'S0 ‘'S¢

600¢ V0 "L¢

600¢ ‘€0 ‘¢

600¢ 20 ‘¢

600¢ 10 6}
ssnjyos

600¢ 80 '8}

600¢ "90 9}

600¢ 'S0 6}

600¢ ¥0 "G}

600¢ €0 "L}

600¢ '¢0 0}
uwg}

-uablezuy -sBunulayosig

8/L

all
agebsny

6002 NV1dNIW3HL



Yyeyosuassip / bunexey / sibojouyos|

JI190TONHO3L
T3LLINSNIGIT

yo-uizebew-|1pusbiezue
10 62 698 29(0) L+ xed

00 6. 698 29(0) Ly+ uojslaL

Banquayne 080S-HO
OV NIIG3W LHINNIE

‘(Yo uizebew-|1@X09q|0¥}) uassednzue usssiupunpag uaiy| yone

uejdusway] uap ‘autsb usyonsian Jim ‘Yu |ie|y Jad saip sun aIg udjiaL
juswiay] usuayasabion usuley Nz apNpoid aiy| usssed

"apNPOoId dndu ‘| DS Jop sne senap ‘Bunyosioq pun Jeyosusassip
:8160]0UY08] -[o1HWISUSGST 48P Ul UsyLgny pun usway] abipueis
"US}|BYSQIOA UOIPEPSAY Jop uaqis|q SSejuY Wa|jenpje sne usbunispueusway |

0L0¢ '¢0'€0—"L0 1€

600¢ "}t 'S¢c—"l¢

600¢ Ok vL -0k
600¢ ‘01 '60 — €0
600¢ 0} 10 —"60 ‘62

aujwIal

Uiy ‘steemsoid/aubojo WS

|oseq ‘ejo|\

ujoy ‘ebnuy
usyouni\l ‘eq
USYouniNl oed julidpioed Yoed

uassap

uslemssng/eplalion/usiemyoeg

apnpoidielaO/YDIIN

1yoni4/esnwier)
lassep\/e)uenen

yosi4/yosial4

ERIETVENTole}

Ple ‘uainydazay ‘epjnpoid
BWaYjuayouesg

Wiuyosyebay ‘-1ensig ‘-sso
nsibo pun ssnjjeneepy
aualbAH

spuai

Wluyosyebay ‘-1enalg ‘-ssaly
luyospusp)

NIUYoBIyNT ‘~eULIBM -8B
yluyosisbunyoediap
WIuyosIsualyepan
yluyosyabay ‘-1enalg ‘-ssaly
AisiBOT pun ssnjjeusiepy
negajeleddy pun -usbejuy
Buniaisiyewoiny pun ||
aualbAH

jAnsiBo pun ssnjjeneepy
AUYdYNT “-ouWIBM ‘-lEM
yiAfeuy pun Buniayoissieleny
yiuyosisbunyoediap
}lUYosISualyepan

uswayipjundiamyosg

600C "L L1

600¢ 0} “L¢

600¢ 60 ‘62

600¢ 80 'S¢
ssnjyos
-uablazuy

6002 ¢} 60 gl

6002 L1 LI HE

6002 0} ‘02 0k

6002 '60 'S} 6
ujwa}

-sBunuiayosig aqgebsny

6002 NV1dNIW3HL



12

MEDIADATEN 2009

Allgemeine Insertionsbedingungen

1. Die Insertionsbedingungen sind auf
alle Inseratdispositionen der Binkert Me-
dien AG anwendbar, sofern nicht schrift-
lich anderes vereinbart ist. Soweit diese
Bedingungen keine abweichenden Re-
geln beinhalten, gelten fiur das Ver-
tragsverhéltnis die Vorschriften tiber den
Werkvertrag, Art. 363ff. OR. Ein Konkur-
renzausschluss wird nicht zugesichert.

2. Die im vorliegenden Anzeigentarif
der jeweiligen Publikationen enthaltenen
Preise, Zuschldge, Rabatte und Kom-
missionen werden fur alle Auftraggeber
nach einheitlichen Richtlinien angewen-
det. Eine Anderung des Anzeigentarifs
bleibt vorbehalten und gilt auch fiir lau-
fende Auftrage und Abschliisse.

3. Die im Anzeigentarif bezeichneten
Rabattvereinbarungen werden nur dem
Auftraggeber und nur fur die innert
eines Jahres erscheinenden Anzeigen
gewahrt (Anzeigenjahr). Gelegenheits-
anzeigen, Beihefter und Beilagen wer-
den nicht in die Rabattvereinbarungen
einbezogen. Rabattvereinbarungen sind
bei Beginn der Laufzeit zu tatigen und
haben lediglich den Charakter einer
Vereinbarung fur die mutmassliche
Umsatzhohe innerhalb eines Jahres. Bei
Uber- oder Unterschreitung des verein-
barten Umsatzes erfolgt ein Rabatt-
ausgleich gemass der im Anzeigentarif
festgelegten Rabattstufen. Eine Abnah-
meverpflichtung oder Preisgarantie
besteht nicht.

4. Verbindliche Platzierungen werden
ausschliesslich tber einen Platzierungs-
zuschlag in Héhe der in den Preislisten
ausgewiesenen Konditionen einge-
raumt.

5. Fur den Inhalt einer Anzeige ist der
Auftraggeber voll verantwortlich. Der
Auftraggeber hat firr allfallige Anspriiche
Dritter gegeniiber dem Verlag einzuste-
hen. Der Verlag behalt sich das Recht
vor, die Veréffentlichung von Anzeigen
wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form nach verlagspoli-
tischen oder rechtlichen Grundsétzen
abzulehnen, an laufenden Anzeigen
Anderungen vorzunehmen oder diese zu
sistieren. Anzeigen, die aufgrund ihrer
redaktionellen Gestaltung als Anzeige
nicht erkennbar sind, werden mit der
Uberschrift «Anzeige» bzw. «Publi-
report» gekennzeichnet.

6. Bestellungen, Anderungen oder An-
nullierungen von Inseraten erbitten wir
schriftlich. Fehler bei telefonischer
Durchgabe erfolgen auf Gefahr des
Auftraggebers.

7. Korrekturabziige  kénnen  auf
Wunsch fiir Empfehlungsinserate gelie-
fert werden, sofern die vollstandigen
Druckunterlagen zum  Termin fir
Satzinserate vorliegen. Die Inserate
erscheinen grundsatzlich in der dispo-
nierten Ausgabe, selbst dann, wenn das
«Gut zum Druck» noch aussteht.

8. Zusatzliche Leistungen: Die Erstel-
lung von Druckunterlagen, z. B. Lithos
fir Inserate und redaktionelle Publi-
kationen, ausserordentliche Aufwendun-
gen fur Gestaltung, Textentwirfe usw.
gehen zu Lasten des Inserenten und
werden gesondert in Rechnung gestellt.

9. Fir fehlerhaftes Erscheinen, das
den Sinn oder die Wirkung eines
Inserates wesentlich beeintréchtigt, wird

entweder ein Rabatt oder Ersatz in Form
von Inserateraum bis zur Grosse des
fehlerhaften Inserates gewahrt. Weiter-
gehende oder andere Anspriiche wegen
unrichtiger Vertragserfiillung, z. B. tech-
nische Mangel wegen fehlerhafter und
ungeeigneter Druckunterlagen, undeutli-
cher oder sonst mangelhafter Vorlagen,
abweichender Schriftarten und -gréssen
oder Ubersetzungsfehlern, werden
abgelehnt. Bei Farben bleibt eine ange-
messene Toleranz in der Farbnuance
vorbehalten.

10. Zahlungsbedingungen: Die Mehr-
wertsteuer ist im Insertionspreis nicht
inbegriffen. Die Rechnungen sind rein
netto innert 30 Tagen nach Eingang zu
begleichen. Bei rechtlichem Inkasso fal-
len alle Preisnachldsse, Rabatte, Kom-
missionen usw. dahin. Reklamationen
werden nur innert 10 Tagen nach Rech-
nungstellung entgegengenommen.

11. Diese Insertionsbedingungen bilden
einen integrierenden Bestandteil jeder
Inseratbestellung. Andere als die hier
niedergelegten Vereinbarungen sind erst
nach schriftlicher Bestétigung durch den
Verlag guiltig.

12. Erfullungsort und Gerichtsstand ist
Laufenburg (Schweiz).

Die vorstehenden Allgemeinen Inser-
tionsbedingungen treten am 1. Januar
2009 in Kraft und ersetzen alle friihe-
ren Vereinbarungen.



